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Introduccion

Sumia es una empresa colombiana dedicada a simplificar y modernizar las
transacciones de pago mediante soluciones innovadoras en la nube, adaptadas a las
necesidades especificas de cada negocio. Ofrecemos una plataforma integral que
elimina la complejidad de gestionar multiples proveedores, acelerando el tiempo de
lanzamiento al mercado y reduciendo costos operativos. Al migrar sus procesos de
pago a nuestra infraestructura en la nube, las empresas colombianas pueden disfrutar
de una adopcién mas rapida, una inversion inicial menor y la flexibilidad de escalar
segun sus requerimientos. Sumia transforma el complejo ecosistema de pagos en una
experiencia simplificada y rentable.

Bienvenido al manual de identidad grafica de Sumia. Este documento establece las
directrices y estandares para el uso correcto de nuestra marca en todas las
comunicaciones y materiales, asegurando una imagen coherente y profesional en
cada punto de contacto. Aqui encontrara las pautas sobre el uso del logotipo, paleta
de colores, tipografia y otros elementos visuales que conforman nuestra identidad
corporativa. Su correcta aplicacion es esencial para mantener la integridad de nuestra
marca y fortalecer su reconocimiento en el mercado colombiano.
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Concepto

El logotipo de Sumia Solutions esta disefiado para transmitir modernidad,
dinamismo vy solidez, elementos clave en su propuesta de valor como empresa
innovadora en el sector fintech. Su composicion combina cuidadosamente los

siguientes aspectos:

Tipografia extendida: Reflejg velocidad y modernidad, evocando un enfoque

agil y eficiente en sus soluciones

Cortes inclinados con vértices agudos: Refuerzan la sensacion de dinamismo

y movimiento, alineandose con la vision de una marca en constante evolucion.

En esta version, el disefio deja de lado elementos simbolicos aislados, como el
rayo o la "S" independiente, para enfocarse en una de indole nominal. Esto
permite mantener un equilibrio entre versatilidad y reconocimiento, asequrando
que el logotipo sea efectivo en multiples formatos y plataformas y de facil

reconocimiento ya que la palabra pasa a ser el "simbolo”.
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Areas de proteccion
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Tamanos

A continuacion se presentan los tamafos minimos de reduccion para cada una de las
variaciones de la marca. Eso aplica para todas las variaciones de color en cada una de
las versiones. Revisar pagina 4.

SUMIA
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Tamano minimo 2 cm
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Tamanio minimo 1,5 cm

Tamano minimo 0,5 cm
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Matriz de usos de la marca

En la siguiente matriz se presentan los caso de uso de la marca respecto al uso del

color y la forma. Cabe destacar que cualquier uso fuera de los aqui indicados no es

permitido. Evitando deformar, inclinar o cambiar color de forma arbitraria a la

marca en cualquier aplicacion o uso.

Fondo blanco

Fondo azul oscuro marca

Fondo gradiente

Fondo Negro

Por sobre este fondo
siempre hay que priorizar el
fondo azul oscuro marca
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Logotipo blanco y negro

Tambien aplica para las versiones de

Simbolos Logotipo simple Logotipo completo Simbolos y Logotipo simple
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Uso de la marca en graficas

La marca grafica debe ubicarse en la parte superior de una composicion (horizontal o
vertical), ya sea en el lado izquierdo o derecho. No se recomienda ubicar la marca en
la parte inferior, y es importante mantener un margen minimo equivalente al alto de

dos letras "S” de Sumia.

3:4

16:9 SUMIA SUMIA
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SUMIA SUMIA
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Tipografia - Titulares

Familia tipografica

WNluseofloderno

abcdefghijkimnioporstuvuuxy?2
ABCDEFQHIJRLMNNOPQORSTUVWXY?Z

Nuseofloderno
Nuseofloderno

0123456789 Nuseofloderno
NuseolUloderno
Tipo de fuente ﬂﬂUS@OﬂﬂOd@rﬂO

UluseolUloderno
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Tipografia - Parrafos

Familia tipografica

Maven Pro Maven Pro

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ Ma\len Pro
0123456789 Ma\/en Pro

Tipo de fuente M a Ve n P rO
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Colores

Oscuro

(Titulares, Dark mode)

#103344

29, 51, 68
206, 40, 19
95, 84, 58, 34

-

Usabilidad paleta

Todos |los colores aqui presentados se pueden variabilizar segun lo

demande la composicion en el parametro Saturacion y Luz de HSL
priorizando no cambiar el H de tono.
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#00FOAF
#0091FE

Fondos
HEX

RGB

HSL

CMYK

Parrafos

07

#F5F8FA

245, 248, 250
206, 33, 87
i o R S

06

#4E7491

78, 116, 145
206, 30, 44
84, 50, 35, 0

Principal A

(Base)

Secundario

(Hover secundario, resaltes)

#O091FE

G, 145, 254

206, 100, 50
91, 38, C, 0

#13c5d7
19, 202, 215
184, 84, 46
S, 0, 30, 10




Forma de uso del color

Fondos blancos

‘Etiquets oresaite [l =TT _Etiqueta o re:
Los titulares se escriben con la
tipografia MuseoModerno y color
Oscuro (01), pueden ser escritos con

diferentes pesos visuales para
destacar frases.

Los parrafos se escriben con I3 tipografia Maven Pro vy los
usamos con el color de Parrafo (Color 06), es importante que el
parrafo se use de base con la version Regular, para que al
momento de querer destacar una palabra con |a version bold
esta realmente resalte del texto en cuestioon.

l Boton Secundario J Secundario Hover

CTA Hover
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Fondo Blanquecino (Color 07)

Los titulares se escriben con la
tipografia Museoloderno y color
Oscuro (01), pueden ser escritos con
diferentes pesos visuales para
destacar frases.

Los parrafos se escriben con la tipografia Maven Pro y los
usamos con el color de Parrafo (Color 06), es importante que el
parrafo se use de base con la version Reqular, para que al

momento de querer destacar una palabra con la version bold
esta realmente resalte del texto en cuestioon.

Boton principal Principal Hover
[ Boton Secundario Secundario Hover

CTA Hover

Oscuro (Color 01)

e i ot e U Ay oy ey
s L £} -

Los titulares se escriben con la
tipografia MuseoMloderno y color
Oscuro (01), pueden ser escritos con
diferentes pesos visuales para
destacar frases.

Los parrafos se escriben con la tipografia Maven Pro y los
usamos con el color de Fondo (Color O7), es importante que el
parrafo se use de base con la version Regular, para que al
momento de querer destacar una palabra con la version bold
esta realmente resalte del texto en cuestioon.

Boton principal

Secundario Hover




SUMIA

SOLUTIONS:

Manual de marca | Sumia



Firma de Correo

SUMIA

SOLUTIONS

Sofia Contreras | Project Wlanager

Teléfono: +56 9 0000 0000
Email: s.contreras@sumia.cl
Sitio web: sumia.io
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Iconografia de la industria

Estas son iconografias de |a industria, no necesariamente los icoONos que se van a usar

en el sitio web, solo son iconos de apoyo para documentos como Google Slide, etc.

© w ©

e B E

5% X & oo [© i

® 8 & 3 ¢ I

H||
O

L LY
®

G 2

Manual de marca | Sumia

2 % O @ |ul

=g T[]

T F EH & % & @

®

e 6@

SRS 4




Iconografia de marketing

Estas son iconografias de marketing, no necesariamente los iconos que se van a usar

en el sitio web, solo son iconos de apoyo para documentos como Google Slide, etc.
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Aplicaciones - Redes

Esto es solo una referencia de lo que podria ser un banner en Linkedin y las respectiva

disposicion de los elementos en la compaosicion.

Sumia Solutions @

Lideramos la revolucion de los pagos en Colombia ofreciendo herramientas que optimizan tu liquidez,
conectan a personas y negocios, v llevan tus transacciones a un nuevo nivel,

Servicios y consultoria de Tl - Las Condes, Santiago Metropolitan Region - 3 mil segquidores + 51-200 empleados

EETD o) O

Inicio Acerca de Publicaciones Empleas Personas
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Aplicaciones - Credencial
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Aplicaciones - Netro
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Aplicaciones - Tarjeta de Presentacion




Aplicaciones - Tarjeta de crédito
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